
 در جهان و ایران تبلیغات تاریخچه

 و است نیاز یک تبلیغات فراصنعتی، حتی و صنعتی عصر در و کنونی جهان در

. کرد یاد گر معجزه صنعتی و هنر علم، از ای آمیخته عنوان به آن، از توان می

 و خاموش را آن چراغ یا برافروزد را صنعتی کوره ی شعله تواند می که ای معجزه

 و صوتی تبلیغات» اصلی های حوزه در تبلیغات ایران، ما کشور در. سازد سرد

 تبلیغات» و «مطبوعاتی تبلیغات» ،«اینترنتی تبلیغات» ،«تصویری

 از یکی ها، آگهی تولید که است فرآیندی تبلیغات است؛ جریان در «محیطی

 تبلیغات، و آگهی واژه دو از چنان  هم حال این با. رود می شمار به آن نهایی نتایج

 دادن پوشش قصد به «تبلیغات» واژه واقع در. شود می استفاده یکدیگر جای به

 برخی که– خاصی مفهوم به اشاره برای و رود می کار به «گری آوازه» انواع همه به

 .شود می استفاده -کنند  می یاد بازاریابی ارتباطات های گونه از یکی عنوان به آن از

 ارتباطی»:کرد تعریف گونه این را آن بتوان شاید که است مفهومی ؛آگهیاما 

 یا دادن آگاهی منظور به هزینه، پرداخت با که شده ریزی برنامه و هدفمند

 . «شود می انجام نفر چند یا یک ترغیب

 نبأ، خبر،» عبارات از و شده دانسته «آگاهی» مخفف دهخدا نامه لغت در آگهی

 که ای نوشته» تعریف یا «شناخت عرفان، وقوف، خبر، معرفت، علم، آگاهی، اطلاع،

 از شواهدی. است شده یاد واژه این مترادف عنوان به «دهد نوین دستوری یا خبر



 سعدی، گلستان حافظ، دیوان زلیخا، و یوسف رامین، و ویس فردوسی، شاهنامه

 .است  شده هئارا آگهی  واژه ذیل در تعریف این اثبات برای نیز مولوی مثنوی

  :است کرده تعریف چنین را «آگهی»فارسی، فرهنگ در معینمحمددکتر همچنین

 ها مجله و ها روزنامه در ای مؤسسه یا فرد جانب از که است آگاهی یا اطلاع خبر،» 

 خبر که ای نوشته دارد، تبلیغاتی جنبه غالباً آن و یابد می انتشار تلویزیون و رادیو و

 .«دهد نو دستوری یا

 «تبلیغات» عنوان با حاضر حال در که آنچه و است «تبلیغات» همان امروز آگهی،

 ایالات کشور  در بیستم قرن اوایل و نوزدهم قرن اواخر در ریشه شناسیم، می

      و یافته سازمان صورت به تبلیغاتی های آژانس ظهور زمان یعنی دارد؛ متحده

         وجود این با. ۰۳۹۱ سال در تبلیغاتی های کتاب و مجلات آمدن وجود به

 :گرفت نظر در تاریخی دوره سه تبلیغات برای توان می کلی طوره ب

 (گوتنبرگ انقلاب ) چاپ صنعت ظهور از قبل دوره 

 چاپ صنعت ظهور از پس دوره  

 چاپ صنعت پیشرفت دوره 

 جهان در تبلیغات تاریخ

 :چاپ صنعت ظهور قبل



 در و شدند ظاهر پیش سال 0666 به نزدیک فروشگاهی، تبلیغات علایم

 دوران در آتن اهالی که رسد می نظر به. بودند رایج باستان دنیای کشورهای

 است، رایج امروز که گونه آن را تجاری تبلیغات که بودند کسانی نخستین  باستان،

 بیان شیوه و دلنشین صدای دلیل به شهر های جارچی درآتن، .کردند ابداع

 به را تبلیغاتی های اطلاعیه و زدند می گشت ها گذرگاه و ها خیابان در جذابشان،

 های برنامه لای لابه در ها آگهی که امروز همانند درست رساندند؛ می مردم آگاهی

 این برای روزگار، آن در ها جارچی. شوند می پخش تلویزیون خبری یا سرگرمی

 و لوازم فروشندگان و آرایشگران مثال، عنوان به. کردند می دریافت پول کارشان

 و ها محلول پمادها، ها، روغن تا گرفتند می کار به را ها جارچی آرایشی، مواد

. کنند ترویج و تبلیغ عیار، تمام کارکشتگی و مهارت با را آنان های معجون

 .شدند می خوانده آهنگین صورت به که داشتند منظم محتوایی تبلیغاتی، های پیام

 مختلف نقاط در تبلیغات شکوفایی و رشد شاهد آتن، از پس تبلیغات، تاریخ در

 قدیمی شهرهای در ها آن شده حکاکی های نمونه که هستیم باستان رُم

 یعنی دنیا، های حرفه ترین کهن از یکی ترتیب، بدین. اند شده کشف شده، مدفون

 تبلیغات، یعنی کهن، دنیای های حرفه از دیگر یکی با آغاز، از سنگ، روی حکاکی

 . خورد پیوند

 :چاپ صنعت ظهور از پس



 دوباره و گذاشت افول به رو تبلیغات ،«تاریکی عصر» به موسوم دوران طی در

 ها جارچی سخنوری و خوانی نغمه با فرانسه و بریتانیا در میلادی سیزدهم قرن در

 حوالی در آلمان در گوتنبرگ توسط چاپ فن اختراع با آن، پی در. کرد پیدا رونق

. کرد پیدا چشمگیری رشد تبلیغات، چاپی، مطبوعات اندازی راه و ۰54۱ سال

 ویلیام توسط ۰511 سال در انگلیسی زبان به شده شناخته چاپی آگهی نخستین

. بود کرده وارد بریتانیا به آن از پیش سال چند را چاپ فن که شد چاپ کاکستون

 سال در بریتانیا دولت که بود رسیده رشدی چنان به تبلیغات هفدهم، قرن آغاز با

 که کرد تعیین روزنامه هر در شده چاپ آگهی هر برای مالیات شیلینگ یک ۰1۰1

 .بود توجهی قابل رقم

 ،۰14۳ سال در. داشت تبلیغات رشد از جلوگیری در کمی تأثیر مالیات، این اما

 زیاد قدر آن اکنون ها آگهی: »نوشت بزرگ نویس فرهنگ  جانسون، ساموئل دکتر

 سرسری را ها آن و گذرند می ها آن کنار از انگاری سهل با مردم که اند شده

 درباره مردم از بسیاری که بود دیدگاهی این،. خوانند می توجهی بی با و گیرند می

 .«نداشتند آن قرنی چند سابقه و عمر به توجهی و کردند می بیان تبلیغات

 نزدیک سالانه زمان، آن در و نشد لغو ۰54۹ سال تا ۰1۰1 سال در دولت مالیات

      زمان، همان در. شدند می مالیات مشمول ای، روزنامه آگهی میلیون دو به

 و ثبت فاقد که یافتند می انتشار «مجوز بدون» نشریات در آگهی کثیری تعداد

 نیز فراوانی غیرمجاز و مجاز بیلبوردهای و پوسترها و بودند مالیات اخذ برای ضبط



      فراوانی تبلیغاتی های برگه  آن، بر علاوه. گرفتند می قرار مردم دید معرض در

 روند چنین موازات به و شدند می داده ها خیابان در رهگذران دست به

 ها آن از بسیاری که شدند می ابداع تبلیغاتی های ایده از کهکشانی ای، رشدیابنده

 با ها شرکت از یکی مثال، عنوان به) داشتند غریبی و عجیب محتوای و شکل

 شلیک مردم منازل حیاط و ها باغ داخل به تفنگ با را ها آگهی ابداعی، شیوه

 دیگر زمان هر از فراتر وسعتی با تدریج به مردم، که نبود شگفتی جای(. کرد می

 تصور حد از فراتر کمیتی به تبلیغات که شدند مدعی و گشودند شکایت به لب

 انجام چندانی کار اما ؛گیرد صورت زمینه این در کاری است لازم و رسیده

 .شد نمی

 توسط عموماً و بودند تصویر و طرح نوع هر از عاری و متن صرفاً ها آگهی  ابتدا، در

 نگارش متخصصان هجدهم، قرن پایان در اما. شدند می نوشته بازرگانان خود

 این. شد آغاز نیز ها آگهی برای تصویرسازی و شدند میدان وارد تدریج به آگهی

 زیرا نامیدند، می «تبلیغات کارگزاران» را خود که دادند می انجام کسانی را کارها

 فروش نمایندگی عنوان به بلکه کردند، می طراحی و نوشتند می را ها آگهی تنها نه

 و بازرگانان به را تبلیغاتی فضاهای و کردند می عمل نیز ها رسانه برای

 که گفت توان می اطمینان با تقریباً. فروختند می تبلیغات دهندگان سفارش

 بود تیلور ویلیام -جهان در و – بریتانیا در تبلیغات( نمایندگی) کارگزار نخستین

 .کرد توصیف ۰151 سال در آگهی یک در را خدماتش و خود که



 جهان سطح در بعدها که– بریتانیا در تبلیغات صنعت ی پایه یئجز سه ساختار

 را تبلیغاتی فضای که ،کنندگان تبلیغ: گرفت شکل ترتیب این به -یافت گسترش

 دفترهای و فروختند؛ می را فضاها که ،ها رسانه خریدند؛ می هایشان آگهی برای

 ها رسانه سوی از نمایندگی به را فضاها سو یک از واسطه، عنوان به که ،تبلیغاتی

 تولید و طراحی کنندگان، تبلیغ سفارش به را ها آگهی دیگرسو از و فروختند می

 . کردند می

 اسلامی انقلاب از پیش – ایران در تبلیغات تاریخ( 1

 فراسوی در زبان فارسی های روزنامه انتشار که دهد می نشان متأخرین تحقیقات

 رو این از. است شده آغاز شمسی هجری ۰۰1۰ سال از ایران، جغرافیایی مرزهای

 قلمروی در زبان فارسی های روزنامه در فارسی زبان به تجاری های آگهی نخستین

 .است  رسیده ثبت به «فرهنگی ایران»

 پیشاور و کابل - دهلی تا قاهره که بود وسیعی قلمروی «فرهنگی ایران» قلمروی

 از و گرفت می دربر را آکره و کلکته و رام سی تا تفلیس و استانبول مدرس، تا

 در «اشتهار» ها هندی اصطلاح به یا «اعلان» نام به ای پدیده نیز زمان همان

 قلمروی رسمی زبان فارسی، زبان دوره آن در. شد پدیدار زبان فارسی مطبوعات

 از را فارسی زبان کردند سعی ها انگلیس که این رغم به و بود «فرهنگی ایران»

 داشت وجود سیطره این سال ۰۱۱ تا اما کنند خارج هندوستان مانند کشورهایی



 زبان فارسی نشریات طریق از را هایش اعلان و اطلاعیه ابتدا شرقی، هند کمپانی و

 .کرد می منتشر آگهی صورت به

 106 از بیش قدمتی دهیم، قرار مبنا ایران کشور داخل در را تبلیغات اگر حال

 روزنامه و قمری هجری ۰11۱ دهه در امیرکبیر صدارت های سال به و دارد سال

 .گردد برمی اتفاقیه وقایع

 عصر و باستان تاریخی دوره دو شامل کلی طور به ایران در تبلیغات تاریخچه

  .است جدید

 و کشاورزی تأثیر تحت کلی طور به که باستان دوره تبلیغات: باستان دوره: الف

 دیگر کشورهای مانند و است شفاهی  ارتباطات نوع یک است، آن های ویژگی

 رسانی پیام  های شیوه ترین مهم ها، جارچی و ها نوشته دیوار تجاری، علایم باستان،

 .روند می شمار به آگهی و

 روزنامه اولین انتشار و ایران به چاپ دستگاه ورود با: جدید عصر دوره: ب  

       نشریات به نیز تجاری های آگهی  اندک اندک قاجاریه، عصر در( اخبار کاغذ)

 و  شد شروع دیوارکوب از ایران جمعی های رسانه در آگهی ترتیب بدین. یافتند راه

 اولین  .یافت راه تلویزیون سرانجام و رادیو سینما، کتاب، ادواری، های نشریه به

 سال در اتفاقیه وقایع روزنامه کرد، آگهی درج به مبادرت ایران در که ای روزنامه

  .بود شمسی ۰111



 در آگهی از استفاده و اند بوده ها جارچی و تابلو نصب رسانی، آگهی وسایل نخستین

   نخست معاصر، تاریخ در آگهی ی پیشینه اما. گردد بازمی باستانی ادوار به ایران

 دانست باید. کرد پیدا رواج سپس شد باب ها نشریه در درج و دیوارکوب صورت به

 دیوارکوب،: است بوده ترتیب بدین تهران جمعی های رسانه در آگهی ی پیشینه که

 نشر ها، این بر افزون. غیره و تلویزیون رادیو، سینما، کتاب، ادواری، های نشریه

 جمله از دیگر، مختلف های گونه به -کشورها سایر از تقلید به– مستقیم های آگهی

 نمای سال یا «کاتالوگ» و «بروشور» اصطلاح به یا کتابچه انتشار صورت به

 .است مرسوم ما کشور در نیز اختصاصی

 هفت به را، ایران در تجاری تبلیغات تاریخچه توان می نیز تحقیقی منظر از

 :کرد تقسیم مجزا دوره

 قاجاریه، و صفویه بین فترت عصر و قاجار از قبل دوران: کشور از خارج دوره

 (.شد اشاره دوره این به قبلاً) پیش سال 1۹۱ حدود

 در بازرگانی تبلیغات آغاز و دارالفنون تأسیس شاهد زمان این در: ناصری دوره

 تبلیغات و اولیه نیازهای به مربوط کالاهای که هستیم امیرکبیر صدارت دوره

 .داشت رواج طبی و علمی کتب های ترجمه قدیمی، کتب

 نهضت ایجاد با که است فرهنگی مسایل در تحول دوره: مظفری دوره

 سنتی افراد مخالفت رغم به کشور، سراسر در جدید مدارس افتتاح و سوادآموزی



 های شرکت تشکیل. گذاشت آینده در تبلیغات رشد در بسیاری تأثیر ها، مکتبی و

      در ها این مانند و گمرک و خارجی مستشاران ورود جدید، سبک به تجاری

 .گرفت شکل دوره این

 به و شد بیشتر ها روزنامه تعداد مشروطیت، عصر رسیدن فرا با: مشروطیت دوره

  مظفری ی دوره در چون و کرد پیدا بیشتری اهمیت روزنامه بیان، آزادی منظور

 حرکت - آگهی جمله از- ها زمینه تمام در بود، آمده دست به شماری بی های تجربه

 .آمد وجود به چشمگیری

 به که شود می ظاهر مشروطیت دوران آثار دوره این در: اول جهانی جنگ دوره

 روزنامه گیری شکل خاطر به یکی: است بازرگانی تبلیغات در مهمی دوره دلیل دو

 و تبلیغات گرافیک در ایجادشده تغییرات دیگری و واقعی معنای به یک درجه

 .آن محتوای

 میلادی ۰۳۰5 سال یعنی قاجار اواخر و پهلوی دوره شامل جنگ دو بین دوره

 خصوصیات ترین مهم از بازرگانی تبلیغات درباره قوانینی شدن مدون: ۰۳5۱ تا

 .است دوره این

 سال از آن رونق و آغاز شمسی ۰۹14 سال از دوره این: مدرن تبلیغات دوره

 تبلیغات ۰۹4۱ و ۰۹5۱های دهه یعنی بعد دهه دو در. است  شمسی ۰۹۹4

 .رسد می خود اوج به بزرگ تبلیغاتی مؤسسات گیری شکل با بازرگانی



 ایران مطبوعات در «آگهی» واژه پیدایش

 اعلان و نامه اعلان انتشارنامه، اشتهارنامه، نامه، اعلام آگهی، به قاجار عهد در

 آگهی عهد، همان در چنین هم. فتانی عامه قبول ها نام سایر اعلان، جز. گفتند می

 آنچه به و نهادند نام تجارتی اعلانات را بازرگانی های آگهی و دولتی اعلام را دولتی

 «آگهی کانون» تر پیش و گویند می «ها نیازمندی سازمان» مطبوعات، در امروز

 .گفتند می «اطلاعات مرکز» داشت، نام

 جایگزین «آگاهی» واژه ۰۹۰5   سال در ایران، در فرهنگستان تشکیل دنبال به

 از ای نامه طی شهربانی کل اداره وقت یسئر مختاری سرپاس اما شد؛ اعلان

 کل اداره تأمینات برای «آگاهی» کلمه چون که کرد درخواست وزرا  ریاست

 شود صادر دستور دولتی دوایر و  ها وزارتخانه تمام به ،است شده تعیین شهربانی

 .کنند خودداری اعلان جای به آگاهی کلمه استعمال از که

  سرعت به عبارت این و شد تعیین آگاهی جای به آگهی ی واژه نامه، این از پس

 .شد مصطلح و یافت راه ایران ای رسانه و مطبوعاتی واژگان فرهنگ به

 تبلیغاتی و آگهی های کانون ظهور

 تبلیغاتی و آگهی کانون عنوان با ۰۹۰1 سال در تبلیغاتی و آگهی کانون اولین

 نخستین  کانون، این و شد اندازی راه نعمتی حمزه مسؤولی مدیر به «زیبا»

 مؤسسات اتحادیه عضویت به رسمی طور به که است ایران تبلیغاتی مؤسسه



 سال در و درآمد متحده ایالات تبلیغات المللی بین اتحادیه  و انگلستان تبلیغاتی

 خانه در صدیق  عیسی توسط انتشارات و تبلیغات کل اداره شمسی ۰۹۰۳

       تجاری تبلیغات فعالیت شروع باید آن دنبال  به و شد تأسیس سیدالعراقین

 در شمسی هجری ۰۹۹1 سال در که چنان دانست ۰۹14   سال را واقعی معنی به

  .بودند فعالیت مشغول تبلیغاتی و آگهی کانون ۰5 تهران

 اقتصادی های سیاست محور بر 41 تا 51 های سال ی فاصله در ایران در تبلیغات

         .بود متمرکز زندگی روبنایی  رویدادهای و مصرفی کالاهای معرفی در رژیم

 خرداد، ۰4 مردمی قیام از پس و جدید شرایط تأثیر تحت ۰۹51  سال اواسط از

     خاصی توجه ارتباطی امکانات توسعه و تبلیغاتی های برنامه تمرکز به دولت

      و شد تأسیس اطلاعات وزارت سال همان  اواخر در دلیل همین به. کرد پیدا

 ملی تلویزیون  سازمان آغاز در که دولتی تلویزیون گیری شکل مراحل آن دنبال به

 تلویزیون رادیو سازمان عنوان آن، در رادیو ادغام با سال چند و شد نامیده ایران

  .شد شروع گرفت، خود  به ایران ملی

 همکاری اصول تحکیم حقوق از حمایت و حفظ منظور به و تحولات این پی در

 اتحادیه» نام به ای  اتحادیه تبلیغاتی، های سازمان وضعیت بهبود و صنف  افراد بین

 جشنواره اولین است ذکر  قابل. شد تشکیل «تبلیغاتی های سازمان دارندگان

 .شد برگزار شیراز در ۰۹5۳ سال در نیز تبلیغاتی های فیلم
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. شد متوقف حتی و محدود تبلیغاتی های شرکت فعالیت اسلامی، انقلاب پیروزی با

 نامه آیین تصویب با انقلاب شورای ۰۹45 سال در  موضوع، این اصلاح منظور به

 دوباره آغاز تبلیغاتی،  و آگهی های کانون فعالیت و کار نحوه بر نظارت و تأسیس

 .داد قرار توجه مورد را تبلیغاتی و آگهی های کانون فعالیت

 حرکت هایی شرکت های فرآورده و تولیدات محور بر ایران اقتصاد زمان این در

. کردند می فعالیت خارجی های شرکت گذاری سرمایه یا مشارکت با که کرد می

 کشور داخل در  تولید قابلیت که مصرفی کالاهای از توجهی قابل بخش چنین هم

 فعالیت وضعیت  و میزان تناسب به بنابراین شد، می وارد خارج از نداشتند را

 .نداد روی توجهی خور در یا تازه حرکت تبلیغاتی و آگهی های کانون

    و بود گرفته فرا را کشور سراسر انقلابی شوق و شور ۰۹4۳ تا ۰۹41 های سال

 مردم بین انقلاب اولیه شعارهای لحاظ به نیازی بی  نوع یک شناسی روان نظر از

 تعاون، به همکاری  روحیه هئارا با اقتصادی لئمسا از نیازی بی این داشت، وجود

 این که کرد می پیدا معنی بهتر، آینده به اعتماد و اطمینان و کمک مساعدت،

 شروع با آن دنبال به و شد تبلیغاتی های فعالیت شدن رنگ کم  به منجر موضوع

      مربوط اخبار محور بر  داخلی های رسانه نظر و فعالیت عمده تحمیلی، جنگ

 .گرفت قرار کشور حفظ و دشمن تهاجم دفع به



 نوع به کشور مختلف های گروه  و ها سازمان احزاب، خاص نگرش با دوران این در

 سوی به جامعه فضای فرهنگی، مهم رویداد یک عنوان به جنگ دوران در تبلیغات

 .یافت سوق بازرگانی تبلیغات بدون فضایی

 تحمیلی جنگ از پس بازرگانی تبلیغات

 اقتصادی های فعالیت رشد و سازندگی دوران آغاز با و تحمیلی جنگ پایان از پس

 یافت؛ توجه قابل و گیر چشم افزایشی تجاری  تبلیغات ،1۳ – 1۱ های سال در

 و فرهنگ وزارت تبلیغاتی و مطبوعاتی  امور معاونت مسؤولان توجه که طوری به

 معاونت این اساس همین بر. شد جلب فرهنگی مهم موضوع این به اسلامی ارشاد

 وظایف مطابق را تبلیغاتی و آگهی های کانون فعالیت ساماندهی  امر ۰۹11 سال از

 تبلیغاتی، و آگهی های کانون  اداره تشکیل با و داد قرار کار دستور در خود قانونی

 تری جدی شکل آن، به مربوط امور و بازرگانی تبلیغات و ها آگهی ساماندهی

 .کرد پیدا گذشته به نسبت

 نگاه یک در بازرگانی تبلیغات و آگهی های کانون اداره

 امور معاونت داخلی مطبوعات کل اداره تابعه ادارات از یکی عنوان به اداره این

 ابتدا کرد؛ آغاز رسمی طور به را خود فعالیت ۰۹11 سال در تبلیغاتی و مطبوعاتی

      کشور  سطح در مجوز بدون که هایی کانون تبلیغاتی، و آگهی های کانون اداره

     گام اولین در اداره این. کرد شناسایی داشتند، فعالیت - تهران استان بویژه -



 آگهی کانون هفتصد از بیش مجوز، صدور  برای تقاضا پذیرش و موجودیت اعلام با

 نظام فرهنگی اهداف بر تکیه با و شناسایی کشور سراسر در را تبلیغاتی و

  .کرد ساماندهی ایران اسلامی  جمهوری

 با است کرده سعی اخیر های سال در بازرگانی غات تبلی و آگهی های کانون اداره

 های سازمان مرکزی کمیته  به آن ارسال و پیشنهادی های دستورالعمل تدوین

 ارسال و شده یاد کمیته در ها دستورالعمل برخی تصویب  از پس کشور، تبلیغاتی

 را تبلیغاتی مؤسسات ربط، ذی  مراجع و ها وزارتخانه به ها نامه آیین و مصوبات این

  .کند ملزم اسلامی ارشاد  و فرهنگ وزارت های سیاست و قانونی مفاد رعایت به

 و تبلیغات دفتر از بخشی که بازرگانی تبلیغات و آگهی های کانون اداره اکنون هم

 هماهنگی ایجاد برای است رسانی اطلاع و مطبوعاتی امور  معاونت رسانی اطلاع

 از اعتماد قابل اطلاعات  و آمار آوری جمع به اقدام ها سیاست منظم اعمال و ق دقی

 آمده دست به آمار طبق چنانکه است؛ کرده تبلیغاتی های شرکت کیفیت و کمیت

 کشور سراسر در تبلیغاتی و آگهی کانون 5۹1۹ مجموع در ،۰۹۳۹ سال پایان تا

 .هستند یت فعال مشغول

 :کشور تبلیغاتی های سازمان مرکزی کمیته* 

 ارسیاستگذ ممقا عالیترین انعنو به ر،کشو تبلیغاتی یهانمازسا یمرکز هـکمیت

 لعملهاییراستود د،موجو اردمو و هاعموضو تناسب به ت،تبلیغا به طمربو رموا در

 تـعایر هـک کند ـیم غلاـبا مربوطه کزامر و جعامر به ،تصویب از بعد و تهیه را



 گهیآ یهانکانوخصوص به و رانکارنداستد یسو از بطاضو و لعملهاراستود ـنیا

 .است الاجرا زملا تبلیغاتی و
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 ۰۹14 سال در اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت تبلیغاتی و مطبوعاتی امور معاونت

 تبلیغات هماهنگی شورای دبیرخانه و تبلیغاتی و آگهی های کانون اداره ادغام با

 این اصلی وظایف جمله از. آورد فراهم را تبلیغات کل اداره تشکیل زمینه دولت،

 و دولتی مؤسسات و ها دستگاه عمومی روابط میان هماهنگی ایجاد کل، اداره

 ها مسؤولیت این تمام که بود تبلیغاتی و آگهی های کانون های فعالیت بر نظارت

 .شد می اجرا واحد مجموعه یک در و یکپارچه بصورت

 اداره نام ،۰۹55 سال در اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت ساختار بازنگری از پس

 با دفتر این که یافت تغییر «رسانی اطلاع و تبلیغات دفتر» عنوان به تبلیغات کل

 فعالیت به رسانی اطلاع و مطبوعاتی امور معاونت نظارت با و جدید وظایف تعریف

 به کشور های عمومی روابط هماهنگی وظیفه واسپاری از پس که داد ادامه خود

 زمینه در ها فعالیت و وظایف سایر ،۰۹51 سال در دولت رسانی اطلاع عالی شورای

 .دارد ادامه چنان هم تبلیغات

 برای مشی خط تعیین و اریذگ سیاست به توان می دفتر این وظایف ترین مهم از

 مجوز صدور نحوه  دستورالعمل و نامه آیین تهیه تبلیغاتی، و آگهی های کانون

 و مؤسسات مراکز، تبلیغاتی، و آگهی های کانون بر نظارت و انحلال تأسیس،



 تعیین و ریزی برنامه مصوب، های نامه آیین و قوانین چارچوب در تبلیغاتی مجامع

 بصری، و سمعی چاپی، تبلیغات زمینه در لازم های دستورالعمل تهیه و مشی خط

 پخش با مرتبط مقررات و ضوابط قوانین، اجرای بر نظارت ،. . . و محیطی تبلیغات

 میان رویه وحدت و هماهنگی ایجاد کشور، مختلف های رسانه از تبلیغات انتشار و

 تبلیغات، حوزه در ها آن های فعالیت و عملکرد بر نظارت و ها استان کل ادارات

 ای ماهواره های شبکه رسان آسیب تبلیغات با مقابله های دستورالعمل اجرای و تهیه

 ممنوعیت به مربوط های سیاست اجرای زمینه در لازم اقدامات انجام زبان، فارسی

 ای ماهواره های شبکه با تبلیغات حوزه در حقوقی و حقیقی افراد همکاری گونه هر

 اشاره...  و زمینه این در مرتبط های دستگاه و ها سازمان با همکاری و زبان فارسی

 .کرد

 اقدامات این به توان می اخیر های درسال دفتر این های فعالیت ترین مهم جمله از

 :کرد اشاره ذیل

 ایجاد با بیگانه اسامی و اصطلاحات عناوین، کارگیری به ممنوعیت قانون اجرای -

 بیگانه عبارات کارگیری به از جلوگیریبرای  استانی ستادهای اندازی راه و

 سایر و تبلیغاتی های شرکت صنفی  انجمن با تعامل و همکاری هماهنگی، -

 و تسریع و تبلیغاتی های فعالیت ارتقای منظور به حوزه این فعالان و مؤسسات

 تبلیغاتی و آگهی های کانون به مربوط امور تسهیل



 اسلامی شورای مجلس به آن هارائ و کشور تبلیغات جدید قانون لایحه تدوین -

 تصویب برای

 و رشد هدف با تبلیغاتی و آگهی های کانون اتحادیه تشکیل طرح پیگیری -

 به رسیدگی افزایش و آن کیفیت ارتقای و کشور بازرگانی  های فعالیت توسعه

 ها کانون

 اصطلاحات گزینی واژه خصوص در فارسی ادب و زبان فرهنگستان با همکاری -

 رسانی اطلاع و تبلیغات زمینه در بیگانه های واژه کارگیری به از جلوگیری و بیگانه

 غیربیگانه یا بیگانه تشخیص در سهولت هدف با «نامه واژه» سامانه اندازی راه -

 متقاضیان درخواست به رسیدگی در تسریع و واژگان و اصطلاحات عبارات، بودن

 ها استان در

 ادارات به امور برخی واگذاری سایه در تبلیغات اجرایی های برنامه سازی چابک -

 خصوصی بخش و ها استان کل

 کل ادارات کارشناسان و تبلیغاتی و آگهی های کانون شاغلان به آموزش -

 ها کانون فعالیت بر ناظران و مجوز صدور مجریان ها، استان

 و آگاهی سطح ارتقای هدف با ها استان تبلیغات کارشناسان همایش برپایی -

 ها استان تبلیغات کارشناسان دانش



 های طرح مجوز صدور در تسریع هدف با «مجوز صدور» سامانه کارگیری به -

 تبلیغاتی

 ها نامه آگهی انتشار جدید دستورالعمل روزرسانی به و تدوین -

 تبلیغات در ورزشکاران و هنرمندان تصویر از استفاده نحوه دستورالعمل هارائ -

 مناسب راهکارهای ارایه و ای ماهواره تبلیغات با مقابله اجرایی نامه شیوه تدوین -

 تبلیغات مخرب اثرات درباره عمومی بخشی آگاهی و رسانی اطلاع تقویت برای

 ای ماهواره های شبکه

 منبع:
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